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CASTIGI CAT VREI

intre 8 martie si 30 mai ai sansa s& castigi 50% din valoarea ultimei facturi de
achizitie daca ai pe raft produsele Murfatlar, Babanu, Sankt Petersburg,
Unirea, Biborteni si Valea Brazilor si respecti standardele de mercantizare.
Echipele de mistery shopper te pot vizita si premia oricand in decursul celor 3
luni de promotie. Cu alte cuvinte, castigi cat vrei. Depinde de tine. O achizitie
mai mare inseamna un castig mai mare.

In perioada 1 martie - 30 mai se desfdsoara in paralel cea mai mare promotie a
acestui an: “Sticla cu report”; consumatorii pot castiga zeci de mii de EURO in

fiecare zi daca trimit prin SMS codul de pe sticla sau bax. Aceasta promotie va
fi intens comunicata atat la TV catsi la raft.

1. SCOPUL NOSTRU

Premiile, comunicarea, produsele, toate inseamna investitii pe care le
facem pentru a determina consumatorul sa cumpere mai mult. Daca
acesta cumpara mai mult, e in avantajul tau precum si al nostru.

Cu alte cuvinte, ne dorim “SA CASTIGAM IMPREUNA”

2. AVANTAIJELE TALE

(Ce ne face sa avem poate cea mai mare promotie a acestui an):

© Cea mai puternica promotie catre consumator
© Brandurile cele mai vandute din categorie

© Comunicare puternica

© Vanzare mai mare

IE‘ IMPORTANT

NU LASA CONCURENTA SA-TI IA ACESTE AVANTAJE.
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3. PROMOTIA “CASTIGI CAT VREI”
A. PERIOADA: 8 MARTIE - 30 MAI
B. MECANISMUL PROMOTIEI

Promotia este adresata tuturor magazinelor din Romania, de tip chiosc,
alimentara mare, alimentara mica si supermarket care pot comercializa
produsele participante la promotie.

Orice magazin apartinand acestor categorii care respecta urmatoarele conditii:

o Standardul de comunicare
© Standardul de mercantizare

© Standardul de prezents

Se poate inscrie in programul nostru si poate castiga de la echipele de mistery
shopper 50% din valoarea ultimei facturi de achizitie* a produselor participante
la promotie;

* in momentul vizitei, factura nu trebuie sa fie mai veche de 2 saptamani

* factura poate proveni atat de la distribuitorii autorizati U.E.D. cat si de la magazinele tip cash and carry
(Metro si Selgros)

C.INSCRIERE

Pe www.sticlacureport.ro sectiunea magazine.

Vei primi de la noi kitul de materiale necesar, tot ce trebuie sa faci e sa le pui
conform cu standardul de comunicare si sa te asiguri ca ai produsele noastre, iar
ele sunt aranjate in acord cu standardul de prezenta.

4. STANDARDUL DE PREZENTR SI MERCANTIZARE

o Aranjarea produselor la nivelul ochilor

Acest tip de aranjare este aplicabil magazinelor mici si medii care folosesc
o dispunere orizontala a produselor.

Nivelul ochilor se traduce printr-o indltime cuprinsa intre 1,5 si 1,8 m de

Foloseste acest nivel pentru a asigura o expunere maxima produselor

o

Aranjarea in blocuri

Pentru o vizibilitate cat mai buna, foloseste aranjarea produselor in bloc.
Toate produsele noastre vor fi aranjate bloc pe categorii, astfel:
MURFATLAR 0,75L, BABANU 2L, UNIREA, SANKT PETERSBURG,
BIBORTENI SI VALEA BRAZILOR.
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5. STANDARD DE PREZENTA MINIMA S| MERCANTIZARE Tip
ocatie
Tip . Nr.
locatie Pozitionare fete
P 0 Stoc minim Stoc minim  Stoc minim
rezenta minima e - Apé
)S 1 Unirea 0,5L Litraje
£ . 1 Sankt Petersburg 0,5L c ... Litraje 0.5L
- Vizibil 2 Premiat Eticheta Neagrd 0,75Lsi 1,5L 0537I356|\-Clt1at5||- 0,5L anEJrZ‘;)TJri
» lanivelul 1 Premiat Cupaj 0,75L n;inim" L minim
S ochilor, toate 1 Premiat Merlot&Cabernet 0,75L 2 sticle 4 sticle Litraje
c dusel 1 Zestrea Muscat Ottonel 0,75L 1,5L
@ produsele . : Litraje ini
E 1 Zestrea Pinot Noir 0,75L Babanu 2L minim
— 1 Zestrea Cabernet 0.75L  minim gazr:-m 3 baxuri
- s . ini
< 1 Il;/ll;)gur delk:ht:a (1 la alegere) 0,7;t 6 sticle 6 sticle Litraje
1 Babanu alb si rosu 2,51 -
2 Biborteni 0,5Lsi 1,5L minim Q
2 Valea Brazilor 2,5L 3 baxuri f
©
Tip Nr. E
locatie Pozitionare fete -
Q
s
X oaiiox Stoc minim Stoc minim  Stoc minim
Prezenta minima Murfatlar Alcool Apa wn
2 Unirea 0,2L, 0,5L
9_) 1 Sankt Petersburg 0,2L, 0,5L, 0,7L Litraje  Litraje
g 2 Premiat Eticheta Neagra 0,75Lsi 1,5L Capacitati ?r;lijrll-im ?T;isrll-im
Vizibil 1 Prem!at Cupaj 0.75L 0 751 +1,5L 6 sticle 6 baxuri
XO |3 nivelul 1 Premiat Merlot&Cabernet 0,75L . .
L lanivelu minim
© hil 1 Zestrea Muscat Ottonel  0,75Lsi 1,5L Litraje  Litraje
4+ Ochilor, toate . . . 4 sticle
c | 2 Zestrea Pinot Noir 0,75Lsi 1,5L 0,?L_ 1,5L_
Q produsele 1 Zestrea Cabernet 0,75Lsi 1,75L minim | minim |
e 1 Mugur de Vits alb 0,75L Babanu 2L 6 sticle 6 baxuri
E 1 Mugur de .Vl',ca' rf),su . 0,75L minim Litraje  Litraje
1 Lacrima lui Ovidiu 5 ani alb 0,75L ) 0,7L 2,5L
1 Babanu alb si rosu 2L 6sticle minim  minim
4  Biborteni 0,5L si 1,5L 3 sticle 6 baxuri
4 Valea Brazilor 2,5L
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Pozitionare

Vizibil

la nivelul
ochilor toate
produsele

Produsele
aranjate
bloc

Nr.
fete

N N N = = —a a3 o om oa a NN

OO DA = NN = & o N = = a o

Prezenta minima

Unirea 0,2L, 0,5L
Sankt Petersburg 0,2L, 0,5L, 0,7L
Conu Alecu Merlot 0,75L
Conu Alecu Roze 0,75L
Conu Alecu Muscat Ottonel 0,75L
Conu Alecu Sauvignon Blanc 0,75L
Lacrima lui Ovidiu 5 ani 0,75L
Lacrima lui Ovidiu 5 ani rosu 0,75L
Mugur de Vita Merlot 0,75L
Mugur de Vita Chardonnay 0,75L
Mugur de Vita Pinot Gris 0,75L
Mugur de Vita Muscat Ottonel  0,75L
Premiat Cupaj 0,75L
Premiat Riesling 0,75Lsi 1,5L
Premiat Eticheta Neagra

Merlot&Cabernet 0,75L
Rai alb 0,75L
Rai rosu 0,75L
Rai roze 0,75L
Sec Cabernet Sauvignon 0,75L
Sec Sauvignon Blanc 0,75L
Zestrea Chardonnay 0,75L
Zestrea Muscat Ottonel 0,75Lsi 1,75L
Zestrea Pinot Gris 0,75L
Zestrea Cabernet Sauvign@yv5sL si 1,75L
Zestrea Merlot 0,75L
Zestrea Pinot Noir&Merlo®,75L si 1,75L
Babanu alb 2L
Babanu rosu 2L
Biborteni 0,5L
Biborteni 1,5L
Valea Brazilor 2,5L

Stoc minim
Murfatlar

Capacitati
0,75L +1,5L
minim

6 sticle
Babanu 2L
minim

6 sticle

STICLA CU
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Stoc minim
Alcool

Litraje
0,5L
minim
12 sticle

Litraje
0,2L
minim
12 sticle

Litraje
0,7L

minim
6 sticle

Stoc minim
Apa

Litraje
0,5L
minim
8 baxuri

Litraje
1,5L
minim

12 baxuri
Litraje
2,5L
minim

12 baxuri
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6. STANDARDUL DE COMUNICARE © People-stopper _ _ _
Are rolul de a delimita si semnaliza produsele cu promotie in raft, deci se vor
o ALIMENTARA MICA amplasa in dreapta si stdnga raftului cu produse participante la promotie.
Comercializeaza atat produse alimentare cat si nealimentare, pe o suprafata © Sticker usa intrare
de max. 50 mp, gama de produse si brand-uri este insa mai redusa. Au max. Se amplaseaza pe usa de intrare in magazin si are rolul de indica existenta
o casa de marcat, iar vanzarea este asistata. promotiei in magazin.
Kitul de materiale necesar: poster, sticker usa intrare, shelf-talker pentru
toate produsele (exceptie Babanu), wobbler. o Display plasari

< Se va pune pe plasarile suplimentare din locatii.
o ALIMENTARA MARE

~
S

o Wobbler

Comercializeaza de regula produse alimentare si nealimentare. Suprafata de S . L. .
Se va aseza pe rafturi, indicand sticlele participante la promotie.

vanzare este intre 51-200 mp si pot fi cu autoservire sau cu servire la tejghea.
Au in general max. doua case de marcat.

Kitul de materiale necesar: poster, sticker usa intrare, shelf-talker pentru
toate produsele (exceptie Babanu), wobbler, people stopper, display 8. MATERIALE $I AMPLASARE
plasare.

~
S

© SUPERMARKET

Magazine care comercializeaza produse alimentare si nealimentare, cum ar MAGA z IN
fi cosmetice, produse de igiena personald, produse de curatat pentru casa,

etc. Suprafata de vanzare depaseste 200 mp, sunt in principal cu autoservire
si au cel putin doua case de marcat.

Kitul de materiale necesar: poster, sticker usa intrare, shelf-talker pentru
toate produsele, wobbler, people stopper, display plasare.

)
o

CHIOSC CU INTRARE SI TEJGHEA

Magazine de dimensiuni mici, intre 20 - 40 mp, cu vanzare asistata, la
tejghea si max. o casa de marcat; comercializeaza atat produse alimentare
cat si nealimentare.

Kitul de materiale necesar: poster, shelf-talker, wobbler.

7. CONDITII DE IMPLEMENTARE

O Poster
Se va amplasa in vitrinele locatiilor in zonele cu cea mai mare vizibilitate.

o Shelf-talker
Se va amplasa pentru toate sticlele aflate in promotie, gruparea facandu-se

pe game.
Pe raft se vor pune suficiente shelf-talkere astfel incat sa fie marcate toate STICKER POSTER
produsele noastre. GEAM
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© PEOPLE-STOPPER SI SHELF-TALKER

CASTIGA
REPORTUL.
ZECI DE Ml €
[ | INFIECARE zI.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

PEOPLE-STOPPER

CASTIGA
REPORTUL.

ZECI DE Ml €
|| IN FIECARE ZI.

Incagl i Danb SconesD et

SHELF-TALKER
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© WOBBLER SI DISPLAY PLASARE

WOBBLER

ZECI DE MIl € IN FIECARE ZI.

REPORTUL.

g
]
=
p
B
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| DISPLAY PLASARE
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9. PRODUSE PARTICIPANTE LA PROMOTIE

VINURI MURFATLAR

CONU ALECU MERLOT 0,75L
2 CONU ALECU MERLOT ROZE 0,75L
3 CONU ALECU MUSCAT OTTONEL 0,75L

CONU ALECU SAUVIGNON BLANC 0,75L
LACRIMA LUI OVIDIU 5 ANI ALB 0,75L
6 LACRIMA LUI OVIDIU 5 ANI ALB 0,5L
7 LACRIMA LUI OVIDIU 5 ANI ROSU 0,75L
LACRIMA LUI OVIDIU 5 ANI ROSU
MUGUR DE VITA CHARDONNAY 0,75L
10 MUGUR DE VITA MERLOT 0,75L
1 MUGUR DE VITA MUSCAT OTTONEL 0,75L
MUGUR DE VITA PINOT GRIS 0,75L
PREMIAT CUPAJ 0,75L
14 PREMIAT RIESLING SEC 0,75L
15 PREMIAT ETICHETA NEAGRA RIESLING 0,75L si 1,5L
PREMIAT ETICHETA NEAGRA MERLOT&CABERNET SAUVIGNON 0,75L
RAI DE MURFATLAR 0,75L
18 RAI DE MURFATLAR ROSU 0,75L
RAI DE MURFATLAR ROZE 0,75L
SEC DE MURFATLAR CABERNET SAUVIGNON 0,75L
SEC DE MURFATLAR SAUVIGNON BLANC 0,75L
ZESTREA CHARDONNAY 0,75L
23 ZESTREA MUSCAT OTTONEL 0,75L, 1,5L
24 ZESTREA PINOT GRIS 0,75L

VINURI MURFATLAR

ZESTREA CABERNET SAUVIGNON 0,75L, 1,5L
26 ZESTREA FETEASCA NEAGRA 0,75L
27 ZESTREA MERLOT 0,75L
ZESTREA PINOT NOIR & MERLOT 0,75L, 1,5L
-——_
BABANU ALB DEMISEC 2L, 2,5L
30 BABANU ROSU DEMISEC 2L, 2,5L
31 BABANU ALB DEMIDULCE 2L, 2,5L
32 BABANU ROSU DEMIDULCE 2L, 2,5L
33 BABANU ALB 3L
34 BABANU ROSU 3L
ALCOOL
-——_
UNIREA BRANDY 0,2
36 UNIREA BRANDY 0,35L
37 UNIREA BRANDY 0,5L
38 UNIREA BRANDY 0,7L
39 UNIREA BRANDY 1L
UNIREA BRANDY
-——_
SANKT PETERSBURG VODKA
42 SANKT PETERSBURG VODKA 0,5L
43 SANKT PETERSBURG VODKA 0,7L
44 SANKT PETERSBURG VODKA 1L
45 SANKT PETERSBURG VODKA 2L
-——_
BIBORTENI FORTE APA MINERALA 0,5L, 1,5L
42 BIBORTENI ECHILIBRATA APA MINERALA 0,5L, 1,5L
43 BIBORTENI LEJERA APA MINERALA 0,5L, 1,5L
43 BIBORTENI LEJERA APA MINERALA 0,5L, 1,5L

44 VALEA BRAZILOR APA MINERALA 2,5L




Pentru orice detalii contacteaza reprezentantul de vanzari
sau intra pe www.sticlacureport.ro, sectiunea magazine si
citeste regulamentul promotiei.

SUCCES!




